DESATERO PRIKAZANI POCITACOVE ETIKY

pievzato 7 The Computer Ethics Institute,

1. Nepouzijes pocitace ke skodé jiného.

2. Nebudes nicive zasahovat do prace druhych lidi.

3. Nebudes slidit v souborech jinych lidi.

4. Nepouzijes pocitace ke kradeZi.

5. Nepouzijes pocitace pro krivé svédectvi.

6. Nepouzijes nebo neporidis kopii softwaru, ktery jsi nezaplatil(a).

7. Nepouzijes neopravnéené pocitacového zdroje jinych lidi.

8. Nepriviastnis si intelektualni dilo jiného.

9. Budes premyslet o spolecenskych nasledcich programu, ktery jsi stvoril(a).
10. Budes pouzivat pocitace ohleduplnée a s uctou.

Etika emailové komunikace

e predpoklddej, Ze mail neni bezpecny; tedy to, co bys nenapsal na pohlednici, nepis ani
do e-mailu, na druhou stranu: u prislého mailu se presvédc, zda je od toho, od koho si
myslis, Ze ma byt

o respektuj autorskad prava materialii, které reprodukujes

o nikdy neposilej Fetézové dopisy; tato cinnost je velmi tvrdé postihovana

e nikdy také neposilej tzv. "'spam"!; jde o zasilani nevyzadanych (vétsinou komercnich)
mailii na vice adres najednou; toto je jeste prisnéji trestano nez retézové maily a navic
Jsi pak pridan na cerné listiny antispamovych organizaci, takze Tvé maily budou
odmitany

e zlaté pravidlo zni: bud’ konzervativni v tom, co posilas a bud’ liberdlni v tom, co
prijmes; nenech se vyprovokovat k horkokrevnym debatam (tzv. "flame-wars")

e je dobry zvyk prehlédnout Subjecty vsech e-mailii v prichozi posteé, diive nez budes na
né po poradku odpovidat; nékdy se stava, zZe osoba, ktera po Tobé néco chtéla, poslala
mezitim dalsi mail, kde je doplnéni nebo Ze uz to nepotiebuje apod.; také je dobré
oVéTit si, zda jsi prvotni prijemce nebo jsi pouze dostal kopii

e usnadni prijemci Zivot: je dobré na konec dopisu pripojit tzv. podpis (angl.

"signature"), kde je uvedeno, kdo jsi, néjaké kontakty na Tebe, vcetné odpovedni
adresy, tento podpis by nemél byt delsi nez asi 4 Fadky

o vzdy méj na paméti, komu pises,; nekdy adresa sméruje na jednotlivce, nékdy na
skupinu

e nenechdavej lidi v polozce Kopie, pokud se konverzace zmeénila na debatu mezi Tebou a
prijemcem

e neobtézuj neznameé lidi s Zadostmi o pomoc v obecnych zaleZitostech; nemaji na to cas

e méj na pameti, ze lide se kterymi komunikujes sidli po celé zemékouli a maji tedy jiny
Cas; dej jim dost casu na to, aby se vzbudili a mail si precetli, nez budes predpokladat,
Ze mail jim nedosel ci Ze na Tebe kaslou

e méj na pameti, ze prijemce miize byt ¢lovek s jinou kulturou, jazykem ¢i smyslem pro
humor nef Ty; proto pozor na datumy miry éi zkratky, zvlasté pozor na sarkasmus

e pouzivej symboly pro zduraznenl, napr. T o je *opravdu™ dobry napad." ¢i "Budu tam
_zitra_v 8.00."

e pouzivej "smajliky"” (angl. "smileys") k vyjadreni tonu hlasu, ale s mirou



pouzivej zabéhnuté zkratky - usetris si psani; napr. IMHO (angl. "In My
Humble/Honest Opinion”, "Podle mého skromného nazoru”), FYI (angl. "For Your
Information”, "Pro Vasi informaci”) nebo BTW (angl. "By The Way",
"Mimochodem"), ber pritom samoziejmé ohled na adresdta - zda jim bude rozumeét
do Subjectu dej text, ktery odrazi, o co v mailu jde

pozor na pouzivani slangu ¢i mistni hantyrky; obecné druha strana tomu nemusi
rozumeét

cena za doruceni e-mailu je (v priiméru) vyrovnana rovnosti odesilatele i prijemce;
obé strany to stoji také prenosové pasmo site, misto na disku ¢i vyuziti procesoru, to je
zdakladni ekonomicky duvod, proc jsou nevyzadané reklamni e-maily nevitané (a casto
i zakazané)

pokud Tviij mail-server umi automaticky e-mail preposlat na Tebou urcenou adresu
jinam (tzv. "forwarding"), dej pozor, aby se takto mail nedostal do nekonecného cyklu
tim, Ze si jej budou servery predadvat dal a dal



